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PLIEGO DE CONDICIONES PARA LA ORGANIZACION DE
MERCADOS MICOTURISTICOS BASADOS EN PRODUCTOS Y
SERVICIOS MICOLOGICOS ADHERIDOS A LA RED
“MERCASETAS” CREADA EN EL MARCO DEL PROYECTO
EUROPEO MICOSYLVA+.
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1.- Descripcion y objetivos.

La red de mercados MERCASETAS ha sido creada en el marco del proyecto europeo de
cooperacion territorial INTERREG IVB SUDOE SOE3/P2/E533 « La micoselvicultura y la
valorizacion de los hongos silvestres para la sostenibilidad y multifuncionalidad forestal » en el
que participan mas de 20 instituciones de 1+D+i de la Unién Europea con el fin de mejorar el
sector de la micologia por su contribuciéon a la salud y la produccién forestal asi como por su
potencialidad socioecondmica y de desarrollo rural de los territorios forestales.

MERCASETAS es un nuevo concepto de mercado de productos y servicios micolégicos que
permite compaginar la actividad comercial de las setas de un territorio, con la dinamizacion
micoturistica del entorno, la educacion del consumidor y la mejora del sector.

Los objetivos de MERCASETAS son los siguientes:

e Valorizacién de las setas silvestres procedentes de montes implicados en una
integracion progresiva de criterios micoselvicolas en la gestion forestal y donde el
aprovechamiento micoldgico esta regulado para garantizar la trazabilidad de las setas,
su calidad y su origen.

e Valorizacién de los recursos micoldgicos del territorio a través de la comercializacién de
proximidad y a través del fomento de potenciales consumidores turistas de fin de
semana y festivos en distintas épocas del afio.

e (Capitalizar la cultura micolégica de los distintos territorios, creando una atmdsfera
lddico-gastrondmica vy cultural coordinada que fomente el intercambio de
conocimientos y valores entre las sociedades rurales y urbanas.

e Mejorar la educacion ambiental de los recolectores y consumidores, dar a conocer una
mico-gastronomia saludable y valorar el proceso comercial y la importancia del control y
la seguridad agroalimentaria.

2.- Condiciones del mercado MERCASETAS.

2.1.- Promotores y fines.

Las entidades promotoras de MERCASETAS han de ser entidades publicas o privadas sin animo
de lucro preferentemente propietarias o gestoras de montes productores de setas con un fin
claro de favorecer la |+D+i y el desarrollo rural de su territorio de influencia.

MERCASETAS se plantea como una oportunidad para la promocién y dinamizacidn micoturistica,
gastrondmica y cultural del territorio favoreciendo el intercambio de valores y conocimientos
entre la sociedad rural y la sociedad urbana de distintos origenes.
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MERCASETAS pretende favorecer al recolector local residente en las zonas rurales productoras a
la par que propiciar la venta de las setas silvestres del territorio y educar al consumidor.

Igualmente, MERCASETAS esta ideado para favorecer a las empresas de trasformacion y
comercializacién del territorio, especialmente aquellas que garanticen la trazabilidad, la calidad
y el origen de las setas y que estén claramente involucradas en la innovacion y el desarrollo de
nuevos productos agroalimentarios de valor afiadido.

MERCASETAS es puede ser también una via para la contraprestacion econdmica a los
propietarios de los montes productores, propietarios también de las setas que en ellos
fructifican. A través de la retribuciéon de un porcentaje de las ventas de MERCASETAS podrian
obtener unos ingresos que en parte se destinarian a la mejora de la gestion y el
aprovechamiento micolégico en sus montes.

Finalmente, y con independencia de las subvenciones publicas que pueda disfrutar en la fase de
maduracién, MERCASETAS debera ser sostenible en términos econdmicos compensando los
gastos de la organizacién con los ingresos generados por los productos y servicios dinamizados.

2.2.- Ubicacion, rotacion y periodo de actividad

MECASETAS se ha de ubicar en lugares de maxima afluencia de turistas preferentemente en
plazas o enclaves atractivos de pueblos o ciudades con el fin de aprovechar los potenciales
consumidores. Han de tener buena accesibilidad para la carga y descarga asi como para facilitar
la llegada de compradores.

Con el fin de favorecer el desarrollo mico-turistico del mayor nimero de pueblos y ciudades del
territorio, MERCASETAS es itinerante, rotativo y se celebra de forma coordinada,
preferentemente en fines de semana o festivos para facilitar la llegada de consumidores.

Se trata de poner en valor productos frescos de alta calidad organoléptica por lo que
MERCASETAS se celebrara preferentemente en campana micoldgica garantizando la venta de
producto fresco del territorio.
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2.3.- Identidad visual comun

MERCASETAS mantiene una identidad visual comin en cuanto a logos, carpas, puestos,
vestuario de los vendedores, merchandising, estructura y tematicas. Este proyecto de identidad
visual sera proporcionado desde el comité de seguimiento Micosylva una vez sea aprobado el
proyecto de candidatura presentado por los promotores.

2.4-Estructura de los mercados.

MERCASETAS consta de varias dreas diferenciadas, preferentemente lonas o puestos
distribuidos por el espacio publico elegido ajustandose a dicho proyecto de identidad visual
especifico y a unas condiciones resumidas a continuacion. La estructura debe ser detallada en el

proyecto de candidatura y ser aprobada por el comité de seguimiento Micosylva. Dichas zonas y
condiciones son:

e Area de compraventa de producto fresco del territorio: se trata de un espacio
gestionado por una empresa local de comercializacion de productos micolégicos del
territorio elegida en concurso publico, libre y trasparente y que garantice su capacidad
para el control de calidad y el origen de las setas a comercializar y su implicacidon en
proyectos de innovacién agroalimentaria. Consta de varias zonas:

o Zona de recepcioén de recolectores, pesaje, clasificacion, inspeccién y etiquetado
y almacenaje respetando la normativa vigente. Todo el proceso se realiza de cara
al publico con fines educativos y de atractivo visual para el turista.
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o Zona de venta al consumidor del producto garantizando la calidad el origen y la
normativa vigente.

e Zona de degustacidn de tapas micoldgicas dinamizada preferentemente en colaboracién
con los hosteleros, restaurantes y escuelas de cocina de la localidad. Esta zona asegura
que las setas utilizadas para la degustacion proceden del punto de compraventa con el
fin de educar a los restaurantes y consumidores sobre la importancia de garantizar el
origen, la calidad y el control de las setas para disfrutar de todas cualidades
gastrondmicas con seguridad.

e Zona de eventos y animaciones: para la realizacion de entronizaciones, cofradias,
conferencias divulgativas, concursos, hermanamientos, entre regiones o paises
invitados....etc. En definitiva favorecer el intercambio cultural de las sociedades rurales y
urbanas. Esta zona es dinamizada por los organizadores.

e N-Puestos de venta destinados a empresas agroalimentarias que comercializan
productos en conserva, congelado, deshidratados seco, patés, aceites, embutidos....
conteniendo setas silvestres del territorio (no venta en fresco).

e N-Puestos de venta de artesania micolégica y libros micolégicos.

e Puesto informacién mico-turistica.

e Puesto dinamizado por las asociaciones micoldgicas locales.

e Puesto informacidn sobre la red internacional www.micosylva.com.

e Exposicion micoldgica tematica especifica “curiosidades de las setas”, “conocer para no
confundir”, “los hongos y el bosque”.

e Taller infantil micoldgico.

2.5.- Productos comerciales promocionales de referencia: “las cajas MERCASETAS”

MERCASETAS tiene como uno de sus objetivos la promocién de las setas mas destacadas del
territorio en formatos de venta y presentaciones lo mads atractivos, econdmicos y educativos
para el consumidor y el micoturista. El objetivo es informar al consumidor sobre la importancia
del proceso de control del origen y la calidad del producto, ademas de sus propiedades
nutricionales, y una forma sencilla y rdpida de cocina que permita disfrutar de todas sus
cualidades organolépticas.

Para ello, se propone la creacién de al menos dos tipos de productos promocionales de
referencia: A) la caja MERCASETAS de Boletus edulis (grupo) contiendo un minimo de 8
ejemplares de unos 100g de calidad extra, B) la caja MERCASETAS de Lactarius deliciosus (grupo)
conteniendo unos 800g de ejemplares de calidad extra.

Ambos productos de referencia se presentaran en una caja reciclable atractiva respetando la
identidad visual establecida. Contendrd ademas de la nota explicativa del proceso de control,
todos los etiquetados y requerimientos legales (registros sanitarios de la empresa, marcas de
garantia etc).
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Ambos productos de referencia se presentaran igualmente acompafados de una receta de
elaboracion sencilla y rapida propuesta por un cocinero de prestigio preferentemente del
territorio. El objetivo es educar en el consumo de las setas silvestres como productos nutritivos
y saludables del bosque a la mesa sin riesgos.

La caja MERCASETAS debera estar presente durante la celebracidon de los mercados siendo
responsabilidad de la empresa seleccionada para la gestion del punto de control la responsable
del empaquetado, distribucién y venta de este tipo de productos de referencia.

2.6.- Dinamizacién del comercio online de proximidad

Con el fin de facilitar la venta de las setas del territorio desde el ambito rural al ambito urbano,
MERCASETAS proporcionara una plataforma de venta online de los productos promocionales de
referencia “cajas MERCASETAS” y el asesoramiento necesario para organizar la logistica para el
transporte a domicilio.

Para ello, la empresa elegida para gestionar el area de compraventa sera la responsable de la
logistica y gestion de los pedidos online y envios a domicilio de dicho productos de referencia
“cajas MERCASETAS” en destinos de proximidad.

2.7.- Financiacion de la organizacion y destino de los ingresos generados

El coste de la organizacion de MERCASETAS serd financiado por los promotores, entidades
publicas o privadas sin animo de lucro preferentemente propietarias o gestoras de montes
productores de setas con un fin claro de favorecer la 1+D+i y el desarrollo rural de su territorio
de influencia.

Los costes estimados se especifican a continuacién:
e Secretaria técnica y coordinacion de MERCASETAS.
e Logistica: alquiler de carpas y equipos, montajes y traslados.

e Promocién/difusion (publicidad, web, prensa) y actividades de educacién ambiental
(exposiciones, talleres, conferencias, etc).

e Mejora del precio pagado al recolector local.
e Electricidad, agua, tasas municipales, etc.

Los ingresos esperados proceden de los siguientes conceptos:
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e Porcentaje de ventas generadas desde las areas de compraventa de producto fresco y
plataforma online de productos de referencia (al menos un 10% de las ventas).

e Porcentaje de las ventas de las zonas de degustacion de tapas micolégicas (al menos un
10% de las ventas).

e Alquiler del puesto expositor por empresa participante a determinar por el promotor en
funcién del pais, municipio y nivel de afluencia de compradores esperado, etc.

Los beneficios esperados después de descontar impuestos se destinardn, en un 50% a
compensar econdmicamente a los propietarios de los montes productores publicos o privados,
en un 25% para la mejora de la gestion micoselvicola de dichos montes y en un 25% a la 1+D+i
para la mejora del sector.

2.8.- Eleccion de las empresas colaboradoras de MERCASETAS

La empresa o empresas adjudicatarias de los puestos comerciales seran elegidas por los
promotores en concurso publico, libre y trasparente considerando en dicha eleccion:

e La mejora propuesta por la empresa sobre el % minimo de las ventas a retribuir al fondo
de maniobra de MERCASETAS.

e La capacidad y experiencia de la empresa en el control de la calidad y el origen de las
setas a comercializar.

e Suimplicacién y experiencia en proyectos de innovacién agroalimentaria

3.- Presentacion de candidaturas.

Las entidades promotoras interesadas en la organizacion de mercados siguiendo la metodologia
MERCASETAS podran informarse y dirigir sus candidaturas a www.micosylva.com.

El comité de seguimiento Micosylva, evaluara la calidad de la candidatura, autorizara si procede el uso de
la marca “MERCASETAS” y su plataforma promocional, y realizard un seguimiento del proceso para
garantizar el cumplimiento de las condiciones establecidas en este pliego.

En Soria (Espafia), 15 de julio de 2014.

El proyecto INTERREG IVB SUDOE SOE3/P2/E533 « La micoselvicultura y la valorizacién de los hongos
silvestres para la sostenibilidad y multifuncionalidad forestal »Proyecto Micosylva+
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